Marketing Challenge Forum @) topvision
15.10.2015, Kino 35, Francouzsky institut v Praze

PROGRAM

15.10.2015

08.30-08.55 Registrace

09.00-09.30 Uvodnislovo Petra Vaclavka
PetrVaclavek, Digital Account Director, IMPACT & ECHO BBDO

09.30-10.15 B2B Marketingové nastroje pro rok 2016

Pripadova studie zamérena na klicové oblasti B2B marketingu pro 2016 a dalsi
roky, a to véetné tip(, prikladi a osvédcenych postupti z oblasti socialnich médii,
prodeje na socialnich sitich, inbound a content marketingu z celé Evropy. V ramci
prednasky se dozvite vSe, co potfebujete znat o novinkach B2B marketingu
na rok dopredu.

Steve Kemish, Managing Partner, Junction Marketing Agency

10.15-10.45 Prestavka nakavu

10.45-11.15 Social business ve sluzbach marketingu

socialni komunikace uvnitorganizace

prinosy pro marketing a obchod

budovani B2B kanalli

jednoduché resenizapeklitych marketingovych probléma
Clovék opét centrem déni

JanValdman, Business Development Manager, Whitesoft s.r.o.
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11.15-12.15 Méreni efektivity v B2B kampanich

e Mérenia vyhodnocovani marketingovych aktivit.
e Co z principu jde a co nejde, co ma a co nema smysl?
e Jakzmérené informace smysluplné propoijit s ostatnimidaty ze zbytku
firmy?
Adam Zbiejczuk, PR Manager, ROl Hunter
JanTichy, Rentiér, Medio Interactive, s.r.o.

12.15-13.00 Spolecny obéd

13.00-13.45 Jak na skvélé marketingové prezentace?

Jednoduché napady, jak pripravit, navrhnout a pripravit jedine¢nou prezentaci.
Plan- Pochopeni ocekavani publika a naplanovani prezentace

Design - Tipy atriky pro udrZzeni pozornosti posluchaci a lepsizapamatovani
obsahu

Doruceni - DUvérujte sami sobé pii prezentaci

SpencerWaldron, Regional Manager - Western Europe, Prezi

13.45-14.35 Automatizace marketingu

e Automatizovany marketing
e Tvorbakampaniv cloudu
e Prinosy x rizika
PavelMarek, Managing Director, MARCO BBN Czech Republic
Grzegorz Blazewicz, CEO & Founder, SALESmanago Marketing Automation

14.35-15.05 Prestavka na kavu

15.05-15.15 B2B MONITOR: B2B marketing v Ceské republice 2015

e Vysledky vyzkum
e Situace, trendy, budgety, aktivity

Tomas Soukup, CEO & Founder, B-inside s.r.o.
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15.15-16.00 Pouceni se z uspéchui i chyb jinych
e Pripadové studie z B2B prostredi
e Proc dava smyslvyuzivat selsky rozum
e Jakse vyvarovat velkych preslapl
Miroslav Kral, Managing Partner, MarketUP

16.00-16.45 Cesky marketing ve svété

e Jakje obtizZné se prosadit?
e Nové podnéty ainspirace
e OdlisnostiB2B marketingu? Jsou? Jaké?
Petr\Vaclavek, Digital Account Director, IMPACT & ECHO BBDO

16.45-16.55 Oficialni ukonceni programu a zacatek neformalni ¢asti
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